INTRODUCERE

Acest al doilea volum al seriei ICSO contine 1800 de intrari si a fost elaborat
pe parcursul a doi ani in perioada 2019-2022, respectand principiile si normele de
redactare prezentate in Introducerea primului volum. Fatd de volumul anterior,
acesta aduce cateva elemente noi, anume construirea lui cu ajutorul unui editor
lexicografic specializat, sub forma unei baze de date informatizate; modificarea
echipei de autoare; extinderea marcarii domeniilor in care se incadreaza intrarile;
dar mai ales addugarea informatiei de frecventa in structura intrarilor. Toate aceste
aspecte le detaliem 1n ceea ce urmeaza.

Baza de date — ICSO2

Beneficiind de sprijinul Academiei Romane si al Fundatiei Patrimoniu in
achizitionarea editorului lexicografic TshwaneLex (www.tshwanedje.com), volumul
ICSO2 a putut fi elaborat sub o forma complet informatizatd. Acest editor permite
elaborarea lucrarii in format XML, astfel incat fiecare camp din structura intrarilor,
destinat unei anumite informatii lexicografice (cuvant-titlu, categorie gramaticala,
definitie, exemplu etc.), este etichetat corespunzator, putind fi ulterior accesat de aplicatii
informatice de interogare a dictionarului. Structurarea in format XML permite, de
asemenea, stabilirea unor caracteristici de stil si tehnoredactare degrevand
lexicograful, intr-o mare masurd, de aceastd preocupare laborioasa. Dar aportul cel
mai important al editorului este construirea acestui inventar sub forma unei baze de
date MySQL, care adund la un loc munca tuturor autoarelor si le permite acestora
sd lucreze de la distanta — aspect extrem de binevenit in perioada pandemiei.

Structurarea XML a lucrarii trebuie facutd inainte de inceperea propriu-zisa a
elaborarii intrarilor si dupd o analizd foarte atentd si cuprinzatoare a ceea ce se
doreste sa contind dictionarul. De aceea, fiind esentiald pentru buna desfasurare a
proiectului, aceastd structurare (prin ceea ce se numeste Document Type Definition)
trebuie facutd de o persoand cu o instruire adecvata, dar destul de accesibilda unui
lingvist. In cazul ICSO2, structurarea XML si toate aspectele legate de informatizare
au fost realizate de Ana-Maria Barbu.

Echipa de lucru

Echipa care s-a ocupat de acest volum este complet noud, cu o singurd
exceptie (Ana-Maria Barbu). Am pastrat si in ICSO2 optiunea de a indica autoarea
fiecdrei intrari printr-un indicativ (motivatia acestei optiuni a fost prezentatd deja
pentru volumul anterior), indicativele folosite acum fiind urmatoarele:

AMB - Ana-Maria Barbu, IL — Irina Lupu, SO — Stefania Oprea, DLT —
Daniela-Luminita Teleoaca, la care se adauga colaboratoarele noastre: TT —
Theodora Toroipan si SDO — Oana Stoica-Dinu.
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Domenii

In lexicografia traditionald, este indicat, de reguld, domeniul atunci cand o
intrare reprezintd un termen de specialitate. In ICSO2 am generalizat semnificatia
domeniului de la ,jargon” la aceea de ,,sferd de interes”, pentru cd la momentul
actual si mai ales in mediul online limbajul comun se intrepatrunde intr-o masura foarte
mare cu limbajele specializate. Numerosi termeni de informatica, moda, cosmetica,
nutritie etc. nu mai sunt apanajul specialistilor, ci au o deschidere considerabila
catre publicul larg. Pe langa acest aspect, de raspandire semnificativa a termenilor
de specialitate in limbajul comun, indicarea domeniului ca ,,sferda de interes” are si
o utilitate practica, legata de cautarea informatizata in ICSO2. Preconizand ca acest
inventar sd poata fi consultat si sub forma sa de baza de date, am considerat util sa
dam posibilitatea utilizatorului sd caute cuvintele selectiv in functie de domeniul
sdu de interes. Astfel, am cautat pe cat posibil sd marcam cat mai multe intrari cu
acest tip de informatie, uneori notdnd pentru aceeasi intrare sau acelasi sens mai
multe domenii. Cautand un echilibru privind gradul de specificitate (sau de granulare)
a domeniilor, ne-am oprit asupra urmatorului inventar al acestora (indicand in
paranteza abrevierea folositd):

administratie (admin.)
aeronautica (aeron.)
agricultura (agr.)
antropologie (antrop.)
arta

automobile (auto.)
biologie (biol.)
birotica (birot.)

chimie (chim.)
cinematografie (cinema.)
comert

comunicatii (comunic.)
cosmetica (cosm.)
€OSmMos

culinar (culin.)

cultura (cult.)

design

economie (ec.)
e-commerce

educatie (edu.)

electronicd/electrotehnica (electr.)

energetica (energ.)
etnonim (etn.)
farmacie (farm.)
filosofie (filos.)
finante (fin.)
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fizica (fiz.)

fotografiere (foto.)
gaming

geografie (geog.)

horeca

imobiliare (imob.)
industrie textila (ind.tex.)
informatica (inform.)
internet

juridic (jur.)

literatura (lit.)

marketing (market.)
medicina (med.)
mass-media (media)
mediu

meteorologie (met.)
militar (mil.)

moda

munca

muzica (muz.)

nautica

nutritie (nutr.)

politica (polit.)
psihologie/psihiatrie (psih.)
psihosexologie (psihosexol.)
radiodifuziune (radio.)



religie (relig.) tehnica / tehnologie (tehn.)

resurse umane (res.um.) tipografie / redactare (tipogr.)
servicii (serv.) transporturi (transp.)
showbiz (show.) turism
societate/relatii sociale (soc.) video
social media wellness/stare de bine (welln.)
sport

Frecventa

In lexicografie se face foarte des apel la frecventa de uz a unui cuvant,
pentru a stabili, de pilda, daca este introdus sau nu intr-un dictionar. Insa aceasti
frecventa este o marime pe cat de importanta, pe atat de greu de stabilit, mai ales n
lipsa unor mijloace informatice. Cum ICSO2 este elaborat pe baza contextelor care
apar pe internet si care sunt numarate intr-un mod, ce-i drept, extrem de instabil de
catre motorul de cadutare Google, am considerat ca informatia de frecventa este
totusi utild in ,,caracterizarea” unui cuvant neinregistrat inca in dictionare generale.
Pentru ca calculul frecventei nu se poate face exact intr-un corpus ,,deschis” ca
internetul si cu un motor axat pe interese comerciale ca Google, am stabilit pentru
intrarile din ICSO2 trei nivele de frecventd marcate cu buline: @oo — frecventa
micd, eeo — medie si ®®@e® — mare, 1n functie de numarul de pagini de rezultate si
de contextele relevante intalnite si evaluate de autorul intrarii.

Trebuie subliniat ca frecventa unui cuvant nu se refera la uzul sdu in limbajul

comun, ci la numarul de contexte de pe internet, astfel incat numele unui produs
care apare, de pilda, in foarte multe magazine online poate obtine frecventa mare.
in schimb, multe cuvinte folosite relativ des in situatii de comunicare rapida prin
mesaje electronice si sms-uri au frecventd mica in paginile de internet.
In ciuda acestor neajunsuri, am considerat ci frecventa unui cuvant — raportati
automat la momentul elaborarii inventarului — este un indicator bun pentru a evalua
oportunitatea de a fi Inregistrat cuvantul respectiv in dictionare academice, pentru a
urmari evolutia acestuia sau pentru a stabili relevanta lui in cadrul unui anumit
domeniu sau in cadrul unui anumit moment social (a se vedea, de exemplu, termeni
foarte frecventi legati de pandemie: coronavirus, anti-vaccin, lockdown etc., a
caror frecventd poate scadea semnificativ in viitorul apropiat).

VII



